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Una de las estrategias para promover nuestra organizacion sin
fines de lucro es a través de la publicidad pagada en
Facebook. A diario, competimos con muchas otras
organizaciones con objetivos similares, y una forma efectiva de
destacar y marcar la diferencia es adoptar esta herramienta.

Tambien conocida como "anuncio de pago
en Facebook" o "publicidad en Facebook",
Implica pagar a Facebook para mostrar
anuncios relacionados con nuestra causa,
proyectos o iniciativas en la plataforma de
redes sociales.

Estos anuncios se crean utilizando la
herramienta de publicidad de Facebook
Ads Manager y se muestran a usuarios de
Facebook e Instagram segun una serie de
criterios especificos que seleccionemos.
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Algunos de los elementos clave de la publicidad pagada
en Facebook para organizaciones sin fines de lucro
iIncluyen:

e Objetivos de publicidad: Podemos seleccionar
diferentes objetivos para nuestros anuncios, Como
aumentar la conciencia de nuestra causa, generar
apoyo voluntario, dirigir el trafico hacia nuestro sitio
web o promover donaciones directas.

« Segmentacidon de audiencia: Podemos definir el
publico objetivo para nuestros anuncios basandonos
en una variedad de criterios, como la ubicacion
geografica, la edad, los intereses, las conexiones con
nuestra organizacion y mas. Esto nos permite llegar a
personas que estan mas dispuestas a apoyar nuestra
causa.

e Presupuesto y programacion: Podemos establecer
un presupuesto diario o total para nuestros anuncios,
asi como determinar el periodo de tiempo durante el
cual se mostraran.
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e Creatividad del anuncio: Debemos crear el
contenido del anuncio, que puede incluir imagenes,

videos, texto y enlaces. Facebook proporciona
formatos publicitarios variados para adaptarse a —
diferentes objetivos y dispositivos. —

e Métricas y seguimiento: Facebook proporciona O/o\o/o ~

herramientas de seguimiento y metricas para que H H 7
podamos evaluar el impacto de nuestros anuncios y \D D

ajustar nuestra estrategia en funcion de los \

resultados. _

La publicidad pagada en Facebook es una forma efectiva de llegar a una
audiencia especifica y aumentar la visibilidad de nuestra organizacion
sin fines de lucro en linea.

Podemos medir el retorno de la inversion (ROI) y ajustar nuestras
campafas publicitarias segun los datos recopilados para mejorar
continuamente nuestros resultados y avanzar en nuestra mision.
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Ya conocimos a detalle lo que es una pauta pagada, ahora te
vamos a compartir los 10 errores que debemos evitar al crear
estos anuncios en linea:

1. No definir objetivos claros: Antes de crear una campana, es

esencial tener objetivos claros y especificos. ¢ Estas buscando ﬁ
aumentar las ventas, generar leads o aumentar la visibilidad <C}’
de tu marca? Sin objetivos claros, es dificil medir el éxito de tu

campana.

2. No conocer a tu audiencia: No entender a tu audiencia es .
uno de los errores mas graves. Debes segmentar
adecuadamente tus anuncios para llegar a las personas que ’;I

realmente estan interesadas en tu producto o servicio.

3. No utilizar el pixel de Facebook: El pixel de Facebook es
una herramienta esencial para rastrear el comportamiento de
los visitantes en tu sitio web. No instalarlo correctamente
significa perder informacién valiosa sobre tus conversiones y
la efectividad de tus anuncios.

4. No realizar pruebas A/B: No probar diferentes variaciones
de tus anuncios (como imagenes, copias o publicos) es un
error comun. Las pruebas A/B te ayudan a identificar qué
elementos funcionan mejor y a optimizar tus campanas.
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5. Ignorar el presupuesto y la programacion: Establecer
un presupuesto diario o total y una programacion
adecuada es crucial. Sin limites, puedes gastar mas de
lo planeado. Ademas, es importante programar tus
anuncios para gue se muestren en los momentos en que
tu audiencia esté mas activa.

6. Copiar y pegar anuncios: Reutilizar el mismo anuncio
unay otra vez sin ajustar la estrategia o el contenido
puede llevar al agotamiento de la audiencia y reducir la
efectividad de tus campanas.

7. No monitorear y ajustar constantemente: No revisar y
optimizar regularmente tus campanas es un error. Las
tendencias y el comportamiento de la audiencia pueden
cambiar, por lo que es importante ajustar tus anuncios en
consecuencia.

8. Descuidar el diseio creativo: Un diseno de anuncio
poco atractivo o poco profesional puede alejar a los
usuarios. Asegurate de que tus imagenes y copias sean
visualmente atractivas y relevantes para tu audiencia.



9. No utilizar el poder del video: El video es un formato
altamente efectivo en Facebook. No aprovecharlo es un
error. Los videos suelen generar mas compromiso y
conversiones que las imagenes estaticas.

10. No medir los resultados adecuadamente: No utilizar

las metricas y los informes de Facebook Ads para

evaluar el rendimiento de tus campafas es un error

grave. Debes realizar un seguimiento de las métricas

clave, como el retorno de la inversion (ROI), para evaluar K
el éxito de tu publicidad

Estos errores pueden afectar la efectividad de tus anuncios en linea.
Asegurate de leer el articulo completo y lograr el éxito en tus campanas
publicitarias.

iTu negocio merece la mejor publicidad en lineal!
Si en algun momento necesitas asistencia, no dudes en contactarnos.
Recuerda que el equipo de Zamia Media

esta aqui para apoyarte en tu proceso.

Visita www.es.zamia.media
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https://es.zamia.media/

